Wichtige Kriterien bei
der Auswahl von Medien

1.) Auftragnehmerinnen | Auftragnehmer
2.) Auftraggeberinnen | Auftraggeber

96,2 %

957 %

66,4 %
64,9 %

51,0 %
481 %

© Zielgruppen-fit

@ Kosten-Nutzen-Verhiltnis

@ Glaubwirdigkeit des Mediums

@ Kreative Moglichkeiten/Konzepte
Blattlinie/Redaktionelle Ausrichtung

@ sSonderrabatte fur Agenturen

Antwort-Kategorien: sehr wichtig/wichtig
Abweichungen durch Rundungen moglich
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Empfehlung/Buchung
von Schaltungen in

regionalen Printmedien
(gesamt)

613 %

36,7 %

387 %

235 %

® J3, aufjeden Fall
O Ja, eher schon @ Nein, auf keinen Fall

@ Nein, eher nicht
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Grunde fur die Empfehlung
regionaler Printmedien

Zielgruppe wird gut erreicht O %

40,3 %

(o)
1 (o}
. e 411 %
Gezielte Ansprache von spezifischen Alters- oder Interessengruppen
y : . : 40,0 %
Unterstutzung der regionalen Medienlandschaft und lokalen Wirtschaft 481 9%
1 o

38,9 %
34.9 %
30,0 %

Hohe Glaubwurdigkeit

Passende Blattlinie/Redaktionelle Ausrichtung

70 %
9%

Moglichkeit zur Kombination mit anderen regionalen Werbeformen 3189
1 (o]

Langere Sichtbarkeit im Vergleich zu digitalen Anzeigen F 244 %
. L] . L] L] 23,3 %
Geringere Werbeflut als in digitalen Medien r
. v e . 16,7 %
Kreative Moglichkeiten r '
. 5,6 %
Sonstiges '
J ' 9 %

Auftragnehmerinnen | Auftragnehmer . o
. 9 | 9 WKNO Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation

@ Auftraggeberinnen | Auftraggeber



Kanale fur branchenspezifische
Informationen

Newsletter [ 59,7 %
Personlicher Austausch mit Kolleginnen und Kollegen bzw. Netzwerk [Nl 53,6 %
Social Media (auRer LinkedIn, z. B. X/Twitter, Instagram) [ 39,6 %
Online-Plattformen [ 389 %
Gedruckte Fachmedien (Print) [ 383%
Veranstaltungen und Konferenzen [ 255 %
Linkedin [N 174 %

Interne Unternehmenskommunikataion/Intranet [ 12,1 %
Sonstige Kandle [l 3.4 %

Ich beziehe aktuell keine branchenspezifischen Informationen [N 11,4 % WKNO Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation



Relevante Themen in
Fachmedien

Neue Tools und Technologien (z. B. KI, Automatisierung) [ 678 %
Rechtliche Rahmenbedingungen und Regulierungen [ 62,6 %
Weiterbildung und Qualifikationen [ 483 %
Aktuelle Entwicklungen im digitalen Bereich e w77 %
Aktuelle Entwicklungen im Marketing [ 270 %
Praxisbeispiele aus anderen Unternehmen [ w63 %
Wirtschaftliche Kennzahlen und Marktentwicklungen [ 202%
Nachhaltigkeit und soziale Verantwortung in der Branche [ 282 %
Aktuelle Nachrichten aus der Medienbranche [ 262 %
Internationale Entwicklungen in der Branche [ 235%
Studien und Marktforschungsergebnisse [N 235 %
Analytische Hintergrundberichte und -geschichten [ 215%
Aktuelle Nachrichten aus Agenturen [N 181%

Stimmen und Persdnlichkeiten aus der Branche [N 114 %
Personalia (Personalwechsel, Karriereinformationen) [ 34 %

Sonstige Themen [ 34%

Keine Themen sind relevant fir mich [N 114 % WKNO Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation



